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Sonhar, realizar, crescer

CAMPANHA ISABELA 2024

ARRECADACAO SOLIDARIA

\______/\

RIO GRANDE DO SUL

1. ACAMPANHA

1.1. Fica instituida pela marca ISABELA, na figura de sua
pessoa juridica M. DIAS BRANCO S/A INDUSTRIA E COMERCIO
DE ALIMENTOS, inscrita no CNPJ/MF sob o n.2 07.206.816/0001-
15, com sede e foro juridico no Municipio de Eusébio, Estado do
Ceard, na Rod. BR 116, Km 18, s/ n9, e suas filiais, em parceria
com o ASSOCIACAO DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL DO NORTE
DO RIO GRANDE DO SUL, associagdo privada representante da
CUFA em Frederico Westphalen/RS, inscrita no CNPJ sob o n2
12.149.188/0001-13, com sede e foro no Frederico
Westphalen/RS, na Rua Luiz Mazzonetto, 160, Jardim Primavera,
CEP: 98.400-000, doravante denominada “CUFA-RS”, a
Campanha de Doagdo dirigida ao publico interno e externo,
denominada “ARRECADACAO SOLIDARIA 2024 — RIO GRANDE
DO SsuUL”

1.2. A presente campanha tem cunho exclusivamente
filantrépico, e ndo esta vinculada a nenhuma modalidade de
promogdo comercial.

2. OBIJETIVO

2.1. O objetivo da campanha é arrecadar recursos
financeiros para posterior repasse as familias afetadas pela
catastrofe natural ocorrida no Estado do Rio Grande do Sul no
més de maio de 2024, por intermédio da CUFA-RS.

2.2. Para efeitos da presente campanha, consideram-se
recursos financeiros os valores que serdo doados via PIX pelos
participantes a ISABELA, que posteriormente serdo repassados a
CUFA-RS.

3. PARTICIPANTES

3.1. Considera-se “Participante” para efeito de defini¢do
da elegibilidade a participagdo na presente campanha, toda
pessoa fisica, com dezoito anos de idade ou mais, que
voluntariamente e independente de vinculo empregaticio com
as promotoras, realizar a doagao.

4. PERIODO

4.1. A campanha de doagdo e o periodo de participagdo
terd inicio em 15/05/2024 e término em 30/05/2024.

4.2. O valor arrecadado sera repassado a CUFA-RS até
03/06/2024.

5. MECANICA DA CAMPANHA

5.1. As pessoas interessadas, que voluntariamente decidam
participar da campanha, deverdo realizar a doagao de qualquer
guantia pecuniaria através do método de pagamento PIX,
utilizando a chave marketing.isabela@mdiasbranco.com.br,
vinculada a conta bancaria de titularidade da M. DIAS BRANCO
e com nome fantasia Fabrica Fortaleza.

5.2. Ao final da campanha, a marca ISABELA, por meio
do Comité Gestor Interno da Campanha, formado por
representantes das areas da Companhia de Sustentabilidade,
Compliance e Auditoria, realizard o repasse de todo o valor
arrecado a CUFA-RS, para que a referida institui¢cdo social reverta
o valor doado as pessoas afetadas com a catastrofe natural no
Estado de Rio Grande do Sul.

5.3. Além do repasse do valor arrecadado pelos participantes a
CUFA-RS, a marca ISABELA, através de seus recursos proprios,
realizard a doag¢do do mesmo valor arrecadado a CUFA-RS,
limitado ao montante de RS 500.000,00 (quinhentos mil reais)
em recursos préprios doados.

Exemplo 1: Valor Arrecadado pela participacdo popular RS
200.000,00, a ISABELA realizara a doagdo de mais R$ 200.000,00
a CUFA-RS, através de seus recursos, totalizando o montante de
RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais) em doacdes.

Exemplo 2: Valor Arrecadado pelos participantes RS 600.000,00,
a ISABELA realizard a doacdo de mais RS 500.000,00 & CUFA-RS,
através de seus recursos, totalizando o montante de RS
1.100.000,00 (um milhdo e cem mil reais) em doagdes.

5.4. Absolutamente todo o valor arrecadado pela participagdo
popular serd repassado a CUFA-RS, sem a aplicacdo de
limitagGes.

6. ACOMPANHAMENTO DOS RESULTADOS

6.1. Todos os resultados dessa campanha serdo
apurados pela M. DIAS BRANCO e pelo Comité Gestor Interno da
Campanha, e disponibilizados aos participantes por meio de
suas midias sociais (Instagram, site da marca, site institucional
etc.).

6.1.1. A marca ISABELA divulgara semanalmente o valor parcial
arrecadado através de suas redes sociais oficiais.
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6.2. Os participantes poderao ser excluidos automaticamente da
campanha em caso de tentativa de fraude, falsidade ou qualquer
ato de ma fé comprovado.

6.3. Aos colaboradores das partes promotoras da
Campanha, participagdo na campanha sera voluntdria e
facultativa, ndo havendo qualquer sangdo aqueles que optem
por ndo participar. Ainda, ndo implica no recebimento e/ou
direito a estabilidade empregaticia nem qualquer outro
beneficio de carater trabalhista.

6.4. A realizacdo da doagdo caracteriza aceite a todos os
termos e condigdes constantes deste regulamento e,
consequentemente, ao tratamento dos seus dados pessoais pela
Empresa Promotora

6.5. A presente é regida pela legislagdo nacional e as
cladusulas deste regulamento deverdo ser interpretadas de
acordo com estes dispositivos.

6.6. As partes promotoras, por si e por seus
colaboradores, comprometem-se, sempre que aplicavel, a atuar
na campanha em conformidade com a legislagdo vigente sobre
protecdo de dados relativos a uma pessoa fisica (“Titular”)
identificada ou identificavel (“Dados Pessoais”) e as
determinagbes de o6rgdos reguladores/fiscalizadores sobre a
matéria, em especial a Lei n.2 13.709/2018 (“Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais”).

Fim do regulamento.



